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Hans-Jirgen Feulner, Wien

»Eventkultur” und Liturgie
Zur ,Eventisierung” des christlichen Gottesdienstes — Eine vorlaufige Skizze

~Gottvoll und erlebnisstark!” So lautet ein - keineswegs unwiderspro-
chenes — Postulat der Pastoraltheologie zu einer neuen liturgischen Fei-
erkultur und -qualitdt. Offenbar mangelt es dem Gottesdienst der Kir-
che durchaus an subjektiver Erlebnisqualitit; aber auch gefiihlsbetonte
kirchliche Events hinterlassen bisweilen einen schalen Nachgeschmack.
Liturgie und Event: Ist das ein Widerspruch in sich? Zustimmung und
Ablehnung sind rasch (und scharf) formuliert. Doch gibt es belastbare
Kriterien zur Klarung dieser vielschichtigen Phinomene und fiir den an-
gemessenen Umgang mit langst flieflenden Grenzen? (Redaktion)

,,Trend zum Event“ oder »Irend zum Erleb- Univ.-ProE DRr. HANS-JURGEN FEULNER
nis“ — Anfang der 90er Jahre des 20. Jahr- ist Ordinarius fiir Liturgiewissenschaft und
biihderts  idenliiziate idit bakinntoslic - Sakramententheologie an der Katholisch-
tursoziologe Gerhard Schulze die kulturelle
Situation der damaligen (und durchaus
auch heutigen) Zeit als ,Erlebnisgesellschaft®' und stiefl mit diesem Begriff eine jahrelan-
ge Debatte an. Bei aller Kritik, unbestritten bleibt, dass sich seit etwa 25 Jahren erlebniso-
rientierte Angebote und Orte aller Art geradezu sprunghaft vermehrt haben (Erlebnispfa-
de, Erlebniskino, erlebnisorientierte Umgestaltung von Einkaufspassagen, Erlebniskneipen,
Erlebnisparks [Erlebniswelten] aller Art, Science-Center, Weltausstellungen bzw. EXPOs?,
Tourismus mit ,,Event-Touren® als Erlebnisindustrie, Erlebniskirche, Erlebnisgottesdienste
u.v.m.).’ Seit dem 11. September 2001 und spitestens seit dem zunehmenden IS-Terror in der
westlichen Welt hat sich die ,,Eventkultur® jedoch zunehmend etwas eingetriibt, vor allem
aus nicht unberechtigter Angst vor terroristischen Anschlagen bei Grofiveranstaltungen, aber
nicht nur dort (wie ein Blick in die jiingere Vergangenheit leidvoll zeigt).

Auch die Kirchen haben sich dem grundlegenden ,Trend zum Event®, der erlebnisorien-
tierten ,,Eventisierung®, nicht verschlieffen konnen und wollen. Einerseits scheinen die kirch-
lichen Feste und ihre Gottesdienste im Wettlauf um immer mehr Kreativitit und ,, Mystik“
oder ,,Spiritualitit* gegeniiber der Eventkultur auf der Strecke zu bleiben. Andererseits steigt
aber die Erwartung, dass die Kirchen mit ihren tiberlieferten Riten die Lebenswenden der
Menschen feierlich gestalten und vertiefen. Die sich daran anschliefende Anfrage ist, ob die

Theologischen Fakultit der Universitit Wien.

' Scuurze: Die Erlebnisgesellschaft. - Daneben wird auch oft von der ,Freizeitgesellschaft” (bes. an

»kirchenfreien” Wochenenden) gesprochen (vgl. GUGGENBERGER: Die Welt der Wochenenden).
Kirchen und Religionen waren auf Weltausstellungen immer dabei. Sie nutzten diese ,, Marktplitze
der Welt", um viele Menschen zu erreichen und neue Formen der Verkiindigung auszuprobieren
(vgl. OrascHOwsKI: Kathedralen des 21. Jahrhunderts, 73-91; WeGNER: Christlicher Glaube).

Die Ausgangsthese von Gerhard Schulze lautet: Erlebnisorientierung ist ein Phénomen der Uber-
flussgesellschaft (DERs.: Die Erlebnisgesellschaft, 22. 55. 86 £.).

Vgl. dazu z.B. ZULEHNER: Spiritualitit - mehr als ein Megatrend.
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Kirchen nicht Gefahr laufen, durch die Beschiftigung mit der ,Konkurrenzfihigkeit ihre
innerste Botschaft zu verraten oder zu verlieren.

1 ,Event” (und ,Eventkultur”) - Erlebnisgesellschaft”

»Event” und ,,Erlebnisgesellschafts sind regelrecht zu Zauberworten geworden. Sobald man
sich mit den Begriffen beschiftigt, st6f3t man taglich darauf, nicht nur in den Zeitungen und
im Fernsehen. Unter dem Begriff ,,Event” finden sich alle moglichen und unmoglichen For-
men von ,, Ereignissen”. Dies ist auch die eigentliche lateinische Bedeutung des Wortes (,,even-
tus®), das dann iiber englische Vermittlung in die deutsche Sprache Eingang fand. Gebraucht
wird das Lehnwort ,,Event*, um auf einzigartige, unterhaltsame Veranstaltungen hinzuweisen
bzw. diese zu bewerben.® Hier hat man bereits zwei wichtige Attribute fiir ein , Event*: nim-
lich ,einzigartig“ und ,unterhaltsam*’

Was ist ein Event?

Wie kénnte man ,,Event* definieren oder naher erliutern?® ,Unter Events werden inszenierte
Ereignisse verstanden, die durch erlebnisorientierte Veranstaltungen emotionale und physi-
sche Reize darbieten und einen starken Aktivierungsprozef auslosen.

Zundchst als zentraler Marketingbegriff suggeriert ,,Event* besonders Einmaligkeit'® und
Besonderheit. Events wollen immer mulfisensual sein, also moglichst alle Sinne ansprechen,
und dadurch gleichzeitig Information, Kommunikation, Motivation, Weiterbildung, Unter-
haltung und Imageférderung vermitteln - natiirlich in unterschiedlicher Gewichtung. Events
wurden einmal sehr schén umschrieben als verlockende ,Leuchttiirme im Warenmeer der
Unverbindlichkeiten“"'. Wir finden diese Formen deshalb nicht nur im Verkauf und in der
Prisentation, sondern auch in der Politik, im Sport, in der Wissenschaft,”” und sogar mittler-
weile in der Kirche (Weltjugendtage, Kirchentage, Eucharistische Kongresse, Ministranten-
wallfahrten nach Rom; Event-Gottesdienste [z. B. WhatsApp-Gottesdienste™]; Prayer-Events;
nichtliches Weihnachtslob im Erfurter Dom; Gottesdienste fiir Fernstehende [an Lebens-
wenden']; Gottesdienst-Shows in Mega-Kirchen der USA; Halloween-Messen etc.).

®  Vgl. dazu kritisch CorNEHL: Erlebnis- und Eventorientierung; DERs.: Erlebnisgesellschaft und Li-

turgie.

Vgl. PUHL/ScHMIDBAUER: Eventkultur, 7; KRONIGER: Der Feierraum als Bithne, 16f,

Die neue Eventkultur tragt wesentlich zur Entmythologisierung des traditionellen Kulturverstind-
nisses bei, sie kommt ohne Unterhaltungswert nicht mehr aus (vgl. OpascHowskr: Das gekaufte
Paradies, 97 f.; Ders.: Kathedralen des 21. Jahrhunderts, 68).

Vgl. auch ScHMIDBAUER: Annéherung an den Event.

Definition des dt. Kommunikationsverbandes (BDW), zit. nach KempEr: Nur Kult it keinen kalt, 188.
»Events sind einmalig, auch wenn sie wiederholt werden kénnen® (KaGeLmANN: Thrill und Event,
9). Das subjektive Gefiihl der Besucher ist entscheidend. Der Besuch wird subjektiv als einzigartiges
und ungewdhnliches Erlebnis erfahren, muf ein ,Stiick vom Gliick® erfahrbar machen (vgl. Opa-
scHowsKI: Kathedralen des 21. Jahrhunderts, 56).

KempER: Nur Kult lift keinen kalt, 188 [eigene Hervorhebung].

Vgl. PUHL/ ScHMIDBAUER: Eventkultur, 7.

Vgl. z.B. https://www.rnz.de/nachrichten."sinsheim_artikel,-Sinsheim—Mit—dem—Smartphone~in‘~
die-Kirche-WhatsApp-Gottesdienst-in-Eppingen-_arid,129218.html [Abruf: 28.6.2017].

Vgl. z.B. KRaNEMANN: Christliche Feiern des Glaubens, 194 f.
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Bei genauerer Betrachtung wird sich leicht feststellen lassen, dass es historisch schon immer
Versuche gab, Menschen in erlebnisaktivierender Weise anzusprechen. Die Geistlichkeit im Mit-
telalter konnte nicht verhindern, dass der Sonntag sich zu einem Tag der Feste, Gelage, Turniere
und Wettkimpfe entwickelte. Im 12. und 13. Jahrhundert erlebten die Reiterspiele eine Ara der
Bliite (inzwischen feiern diese Reiter- oder Ritterspiele als sogenannte ,,Mittelalterfeste” eine
Renaissance als ,Events®)." Sicherlich zielten einige dieser Veranstaltungen auch auf die vorhin
zitierten emotionalen und physischen Reize der Menschen, wenn auch damals nicht so punkt-
genau geplant wie durch professionelle Marketing- oder Event-Manager. Unterschieden haben
sie sich vermutlich dennoch hinsichtlich ihres rituellen Charakters. Nicht Einmaligkeit, son-
dern Stirkung der Gemeinschaft bestimmte damals die emotionale Qualitit. Gerhard Schulze
schreibt 1999, dass in fritheren Zeiten die Ereignisse (Events) in einen festen ,iiberpersonlichen
Bezugsrahmen" eingebunden waren. Sie definierten Gut und Bose, Recht und Unrecht und wa-
ren vor allem ,,die Kulisse fiir die Inszenierung objektiver sozialer Verhaltnisse .

Die Events der Gegenwart wirken dagegen beliebig, ein sozialer Bezugsrahmen ldsst sich
nicht mehr herstellen.” Events sind auch zur Alltagskultur der Jugend geworden. Die neuen
Medien haben ihnen zum Durchbruch verholfen. Atmosphirisches und Illusiondres gehoren
immer mehr dazu. Mit ihrer medialen Breitenwirkung haben diese Events die sogenannte
,gehobene Kultur® des Theaters, der Oper, des Konzerts und der Kunstausstellung entthront.
Events sind leicht, sie beschwingen und sie verheiflen ein diffuses Gefiihl der Zugehdrigkeit,
der Gemeinschaft; manchmal auch nur virtuell im Internetchat oder bei Internet-Events. Stad-
te und Regionen werben heute nicht mehr mit ihren Leistungen um Zuwanderung, sondern
mit ihrem Freizeitwert. Im Klartext heifit das: mit ihren Erlebnisméglichkeiten.'®

3 Gottesdienst als ,Event“?

Gottesdienst oder Liturgie wird in der Regel gefeiert (aufier z. B. bei der Nottaufe). Feiern ist cha-
rakteristisch fiir den Menschen (Feiertag, Feierabend, Geburtstagsfeier etc.). Der Mensch braucht
als Sinnenwesen Feiern und Feste, die alle seine Sinne ansprechen. Er ist ,homo festivus“®. Der
Mensch méchte Gliick, Freude, Leid, Betroffenheit ausdriicken, um dadurch neue Lebenskraft
zu schopfen und sein wahres Menschsein zu verwirklichen. In der gottesdienstlichen Feier,
besonders der Sakramente, geht es — im Gegensatz zum Event — um das Heilsangebot Gottes
durch Christus im Heiligen Geist. Ein ansprechender, aber auch wiirdiger Gottesdienst, der die
heilbringende Begegnung mit dem dreifaltigen Gott erfahrbar machen kann, damit auch die
katabatische und anabatische Dimensionen zum Tragen kommen, muss schlicht und einfach
gefeiert werden, mit allem was dazu gehort (intensive Vorbereitung, angemessener Raum und
Dekoration, feierliche Kleidung und Rahmen, passende Gesénge etc.).

Romano Guardini hat in seinem Biichlein ,Vom Geist der Liturgie“ {iber den Gottesdienst
sehr treffend geschrieben:

Vgl. KouLER: Von der Mufle zum Marketing,

ScHuLze: Kulissen des Gliicks, 90. - Vgl. auch PUHL/ ScHMIDBAUER: Eventkultur, 8.

Der Zukunftswissenschaftler Horst W. Opascrowsk1 wirft den Kritikern der Event-Orientierung
eine elitéire Sichtweise vor. Die Eventkultur befriedige seiner Meinung nach durchaus auch Kompo-
nenten wie ,soziale Geborgenheit“ und ,gemeinsame Freude® (DERrs.: Kathedralen des 21. Jahrhun-
derts, 54f.). Das darf jedoch angezweifelt werden.

Vgl. OrascHowskI: Das gekaufte Paradies, passim.

Vgl. dazu auch ScuiLson: Medienreligion, 174-222.
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»Die Liturgie hat keinen ,Zweck’, kann wenigstens vom Gesichtspunkt des Zweckes al-
lein aus nicht begriffen werden. Sie ist kein Mittel, das angewandt wird, um eine be-
stimmte Wirkung zu erreichen, sondern ist — bis zu einem gewissen Grade mindestens
— Selbstzweck. [...] Ubersieht man das, dann miiht man sich ab, in der Liturgie allerlei
erzieherische Absichten zu finden, die wohl irgendwie hineingelegt werden mdgen, aber
nicht wesentlich sind. [...] In der Liturgie sieht der Mensch nicht auf sich selbst, son-
dern auf Gott; auf Gott ist der Blick gerichtet.“"

Guardini sieht die Liturgie als ,heiliges Spiel®, das zweckfrei ist, aber ,voll tiefsten Sinnes®
und hilt es fiir wesentlich, ,,in Freiheit und Schénheit und heiliger Heiterkeit vor Gott das
gottgeordnete Spiel der Liturgie zu treiben.”' Wir kénnen also kurz und passend sagen:
Gottesdienst ist im Grunde zweckfreies, absichtsloses Lob Gottes. Gottesdienst ist Feier des
Glaubens, eine Feier der lebendigen und heilbringenden Beziehung des sich liebevoll dem
Menschen zuwendenden Gottes, und zwar als zweckfreies ,heiliges Spiel“ — und nicht die
zweckgebundene und padagogisierende Feier von Menschen (denn das wire ,,Event®). Auch
tiber 50 Jahre nach dem Konzil stehen wir immer noch - bzw. durch soziale Verdnderungen
immer wieder - in der Aufgabe, zu einer addquaten Ausdrucksgestalt unserer Gottesbezie-
hung zu finden.*

Tradierte Festkultur als ,Events”*

Wir feiern heute selbst die groflen christlichen Feste, ohne ihre Ideengeschichte angemessen
herleiten zu kénnen. Uniibersehbar sind die Tendenzen, dass sich neben der herkommlichen
Fest- und Brauchkultur eine Festkultur mit Event-Charakter entwickelt hat, teils diese iiber-
lagert, oder sogar geradezu iiberdeckt hat (z. B. St. Patrick’s Day als ,,irischer Karneval® in der
Fastenzeit, Vatertag an Christi Himmelfahrt, Halloween mit Event-Tourismus, Event-Magnet
»Weihnachtsmann®, Xmas statt Weihnachten etc.).?*

Gottesdienste in Giga-Kirchen als ,,Mega-Events”?

In Texas, im mittleren Siiden der USA, sind nicht nur Autos, Strafien und Mahlzeiten groRer
- auch die Gotteshduser. Im Bible Belt, dem sogenannten ,,Bibelgiirtel’, sind die gréfiten Kir-
chen der Welt zu Hause. Solche Gotteshduser wie auch die darin stattfindenden Gottesdienste
selbst erinnern aber eher an Unterhaltungsshows. Werbespots fiir die eigene Gemeinschaft
auf riesigen Bildschirmen leiten dazu passend die Versammlung am Sonntagvormittag ein.
Chor und Orchester - unterstiitzt durch eindrucksvolle Licht- und Toneffekte — eréffnen die

* GuARDINE: Vom Geist der Liturgie, 96f.

' Ebd.,, 102. 104.

#  Diese Frage driangt umso mehr in der Sorge um eine jugendgemifle Liturgie innerhalb der Jugend-
pastoral.

Vgl dazu DEwALD: Trend zum Event. - Vgl. auch KRANEMANN: , Feiertags kommt das Vergessene ...
Im Februar 2005 hat auch die Osterreichische Bischofskonferenz versucht, z.B. den Valentinstag sinn-
voll in die Pastoral zu integrieren. Sie hat deshalb Leitlinien fiir Segensfeiern am Valentinstag heraus-
gegeben und Ehepaare eingeladen, ihr Eheversprechen zu erneuern (http://www.bischofskonferenz.at/
dlkapM]KIKKoNlN]qx4K]K/’Orientierungen_f_rjegensfeiern_Valentinstag.pdf [Abruf: 1.8.2017]).
Vgl. PobertscuNiG: Der Geist weht, wo er will.
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eigentliche Feier. Bis die Scheinwerfer schliellich die Blicke aller Glaubigen zumeist auf einen
Mann auf der Bithne lenken. In einer Mischung aus Prediger, Animateur, Moderator und Di-
rigent zieht dieser dann normalerweise die gesamte Aufmerksamkeit auf sich und fithrt durch
die folgende ,,Sonntag-Vormittag-Show* .

Die Weltjugendtage [oder auch Kirchentage] als kirchliche ,Mega-Events“?

Der Weltjugendtag als kirchliches ,GrofSereignis®, als ,,Mega-Event, ist sicherlich ein kirch-
licher ,,Sonderfall* (Verkiindigung als Event, Kirche als ,,Event-Manager“®®): Da steht eine
Personlichkeit, Johannes Paul II. oder Benedikt XVI. oder Franziskus, und bietet ein sperri-
ges Profil, aber eine klare Richtung — und hat damit iberwiltigenden Erfolg, sogar obwohl die
Mehrheit der Jugendlichen bei Weitem nicht alle seine Wegweisungen mittrigt. Gleichwohl ist
die verbreitete These, die Jugend bejuble den Papst, weil dieser in einer orientierungslosen Zeit
tiberhaupt klare Positionen vertritt, mittlerweile in ihrer Einseitigkeit und Pauschalitat iiberholt.
Frenetischer Applaus fiir Benedikt XVI. war nicht automatisch eine Zustimmung zu seinem Ka-
techismus, tosender Applaus fiir Papst Franziskus ist nicht gleichzusetzen mit seinem wie auch
immer gearteten Ideal von ,Bescheidenheit Dennoch gilt: Der Papst eindeutig als ,,Pop(e)-
Ikone", als Hohepunkt eines Mega-Events, ein alter Mann, der bejubelt wird, obwohl oder gera-
de weil er sich gegen Dinge sperrt, die die heutigen Gesellschaften mehrheitlich prigen.”

Die Weltjugendtage, aber auch Kirchentage, begeistern die Jugend, wenigstens fiir einen Au-
genblick, der so intensiv sein kann, dass dies als Wirken des Heiligen Geistes interpretiert werden
kann - wie natiirlich auch professionelle Event-Manager beteiligt waren. Es sind ,,Mega-Events*
(im Sinne von ,,Marketing-Events“®’) und Spektakel mit ausgefeilter Choreographie, bis ins Detail
inszeniert und gestaltet. Eine Woche Génsehaut pur - oder theologisch formuliert: ,.eine dsthe-
tisch gewendete Glaubenskommunikation™'. Aber: Eine gelungene Inszenierung oder ausgefeilte
Choreographie oder hochwertige musikalische Darbietung ersetzen nicht die Auseinanderset-
zung mit dem Inhalt, der verkiindigt werden soll. Mit der Option fiir den Eventcharakter besteht
die nicht zu unterschétzende Gefahr, dass die vergleichsweise listige Frage nach dem Inhalt der
Verkiindigung (= Glaube) mehr und mehr ausgeblendet wird. Inhaltslose Events, nur um junge
Menschen zu kédern, das wire das Todesurteil jeder ernst zu nehmenden Jugendpastoral

Kirchliche Grofievents stehen aufSerdem latent in der Gefahr, eine gewisse Konsumentenmenta-
litdt zu fordern und so die Weiterentwicklung von lebensfahigen Gemeinden nur wenig zu unter-
stiitzen. Gemeinde vor Ort lebt von Eigenverantwortung, Initiative und Engagement aller Getauf-
ten. Kirchliche Events konnen daher nur gelegentliche, wohl reflektierte Highlights sein, nicht aber
Ersatz fiir das Leben der Gemeinde vor Ort.

*  Die Lakewood Church in Houston ist eine der grofiten Mega-Kirchen iiberhaupt: In einer umfunk-

tionierten Sportarena sollen sich allwdchentlich bis zu 40 000 Menschen zu den verschiedenen Got-
tesdiensten versammeln.

Vgl. dazu ScHUBERT: Kirche vor Ort?; EBerTz: Transzendenz im Augenblick; HENNES: Auf dem
Weg zum Weltjugendtag; PEADENHAUER: Das Marketing-Event im Dienst der Kirche.

Klaus Gerhards bezeichnet die Katholische Kirche sogar als ,,Mutter aller Event-Agenturen® (DERS.:
»God is a D, 86).

Vgl. zum Vorhergehenden ScrHuBERT: Kirche vor Ort?, 2301,

Vgl. PEADENHAUER: Das Marketing-Event im Dienst der Kirche, 1093-1095.

SELLMANN: ,,Schon war's®, 233.

Vgl. Scuusert: Kirche vor Ort?, 233f.
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4 Herausforderungen an den Gottesdienst der Kirche

Die Sicht auf den tiberlieferten Gottesdienst der Kirche, wie wir ihn sonntiglich, jahrlich oder
an Lebenswenden vollziehen, benétigt wesentlich eine Abgrenzung vom ,,Alltiglichen’, vom
»Profanen”. Die von Kulturwissenschaftlern wahrgenommene zunehmende Auflésung der Un-
terscheidung von Alltag und Fest ist Ausdruck der ,,Asthetisierung des Alltags - der Alltag
wird zum Fest. Und auch anders herum: Das Fest wird zum Alltag. Und eng verwoben mit
der Asthetisierung des Alltags ist das Phinomen der Eventisierung aller Lebensbereiche in ei-
ner Erlebnisgesellschaft.”” Eine ganze Industrie kiimmert sich um die rechte Vermarktung von
Produkten durch Events (,,Event-Marketing“).** Alles kann zum , Event* (Super-, Mega-, Giga-,
Hyper- u.a.) werden: die Sportveranstaltung, ebenso auch das klassische Konzert. Es ist nicht
nur gesellschaftlich, sondern auch im christlich-religiésen Kontext beinahe inflationdr von
»Event” die Rede. Besonders die Gottesdienste von kirchlichen GroBgruppenveranstaltungen
(etwa von Weltjugendtagen, Katholikentagen, Ministrantenwallfahrten, Fronleichnamsprozes-
sionen in Hiifingen [D] oder in Orvieto [I]*° ...) werden gern zum ,Event* stilisiert.®®

Was sind nun die (teilweise grundlegenden) Unterschiede zwischen ,, Event “und ,,Gottesdienst “#’

OEvent ist ein massenkulturelles Phinomen, das der Konsumkultur und Erlebnisgesellschaft
entstammt. Sein Ziel ist hedonistisch motiviert: es soll in erster Linie Spaff machen und
unterhalten.

OEin Event ist im Gegensatz zur Liturgie in der Regel nur einmalig, kehrt also méglichst nicht
wieder: Nicht die Wiederholung, sondern die Selbstiiberbietung ist wichtiges Kennzeichen
des Events. Der nichste Event soll moglichst noch grofier, noch spektakulirer sein.

{ODer Gottesdienst als geordnetes ,,heilige Spiel vor Gott ist grundsitzlich zweckfrei. Events
hingegen sind zumeist nicht zweckfrei und verfolgen im aufierkirchlichen Bereich natiirlich
auch kommerzielle Zwecke (,,Marketing**).

{ODer Event lebt also wesentlich und essentiell von der Inszenierung, von der Choreographie,
der Darbietung. Natiirlich sind Inszenierung und Choreographie auch schon immer un-
verzichtbare Elemente christlich-kirchlicher Liturgie. Osterfeuer und Vigilfeier, Grego-
rianik und Rorate-Messen wiren undenkbar ohne entsprechende, sorgfiltige Ausgestal-
tung. Im Sinne einer bewussten participatio actuosa soll die Gottesdienstgemeinde in und
an der Feier teilnehmen, aber eben ,,bewusst®, d. h. innerlich. Es geht nicht um einen Aktio-
nismus oder eine Beschaftigungstherapie, als ob jeder stindig etwas zu tun haben miisste,
wie es leider oft bei eventmifigen Jugendgottesdiensten der Fall zu sein scheint (,, Mitmach-
Gottesdienste®). Die ,Inszenierung” im christlichen Gottesdienst sollte verantwortungsbe-
wusst angewandt werden und nicht im Vordergrund stehen, obwohl sie durchaus helfen
kann, den zu feiernden Inhalt verstindlicher darzubieten.

Vgl. ScurLson: Die Inszenierung des Alltiglichen, 4245,

Vgl. Borz/BossaARrT: Kult-Marketing; Bierirz: Kult-Marketing.

Die groflen (Fronleichnams-)Prozessionen und Wallfahrten, die seit Jahrhunderten einen festen
Bestandteil der kath. Tradition bilden, weisen durchaus auch Elemente der Eventkultur auf.

Vgl. zum Vorhergehenden FunrMaNN: Jugendliche und der Geist der Liturgie, 5.

Vgl. dazu bes. auch Funrmann: Jugendliche und der Geist der Liturgie, 5-7.

Vgl. GErHARDS: Alles iiber Event.

Marketing als ,Gottesdienst” am Kunden ist die iiber Rituale gesteuerte und damit den Regeln des
»Emotional Design® folgende Kundenbeeinflussung (vgl. Borz/ BossHART: Kult-Marketing, 260).
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0Im Event werden die ,rituellen” Abliufe sehr genau immer wieder neu entworfen, oft sich
selbst iiberbietend, und durch ein Heer von Event-Managern und Beratern gestaltet. In der
Liturgie der Kirche haben wir dagegen iiberlieferte Gebete und Rituale sowie Zeichen und
Symbole, die der gottesdienstfeiernden Gemeinde zumeist vorgegeben sind und dadurch
einer sich selbst tiberbieten-miissenden Willkiir enthoben sind,* wie auch der Priester die
eigene Privatperson zuriicknimmt, wenn er ,,in persona Christi“ spricht und handelt. Bei
eventmifligen Gottesdiensten gibt es hierbei jedoch einige problematische Entwicklungen,
die nicht dem eigentlichen Wesen der Liturgie entsprechen.

ODer Event will multisensual sein, d.h. méglichst viele Sinne ansprechen. Hier gibt es tat-
sichlich Ubereinstimmungen mit der rémisch-katholischen (und ostkirchlichen) Liturgie,
die ja wesentlich sinnenfillig ist und mit akustischen (hérbaren), visuellen (sichtbaren), ol-
faktorischen (riechbaren) und gustatorischen (schmeckbaren) Elementen operiert. Aber der
wichtige Unterschied hierbei ist, dass es im Gegensatz zum Event nicht darum geht, die Teil-
nehmer dadurch rein emotional zu begliicken, sondern diese Zeichen und Symbole sollen
auf das transzendente Gnadengeschehen im Gottesdienst hinweisen und es realisieren sowie
den Menschen helfen, sich in das gottesdienstliche Geschehen hineinnehmen zu lassen.

ODie Eventkultur ist Teil des Alltags: Damit stellt sie ein Grundmerkmal der Liturgie als Fest
in Frage, ndmlich ihren Ausnahmecharakter. Es geht im Gottesdienst auch nicht um blofien
Konsum, wie beim Event, sondern um eine aktive und bewusste (auch innere) Teilnahme
am gottesdienstlichen Geschehen (participatio actuosa).

0Im Mittelpunkt des Events steht das subjektive Erlebnis und damit etwas Vergingliches,
Kurzzeitiges*'; das Erlebnis braucht keine Folgen zu haben (keine Nachhaltigkeit wie bei
der Liturgie), um ,wirksam“ zu sein. Liturgie soll auch auf das alltidgliche Leben Einfluss
nehmen (lex orandi - lex vivendi).

ODie Eventkultur degradiert die ,Hauptsache” zum Beiwerk. Der Konsument steht mit sei-
nem Erleben im Mittelpunkt. Das Produkt, um das es eigentlich geht, wird geradezu ver-
nachléssigt. Bei gottesdienstlichen Events besteht auch die grofle Gefahr, dass der eigentliche
Bezugspunkt, ndmlich der Glaube, zum Beiwerk, ja nicht einmal mehr vorausgesetzt und
zur diffusen Grofle wird.

OWiéhrend ein Gottesdienst sowohl subjektive als auch objektive Aspekte anzusprechen ver-
mag, bewegt sich ein Event lediglich auf der Ebene subjektiver Gefiihlsbewegungen. Daraus
wird ersichtlich, dass sich Liturgie also in gewisser Weise einer grundlegenden ,,Eventisie-
rung” verschlieft.

{ODie Eventkultur betont auch die Unverbindlichkeit, die mit einer Niederschwelligkeit und
»Verszenung” einhergeht. Wir haben hier offenere Zugehorigkeitsbedingungen und diffuse
Wahrheitsanspriiche; die Szenen- oder Zielgruppenmitgliedschaft ist jederzeit aufkiindbar.
Eine kontinuierliche Gottesdienstteilnahme kollidiert mit einer solchen Unverbindlichkeit.
Das Ideal eines den Alltag durchdringenden Glaubens, der sich in der gemeinschaftlichen
Feier der Liturgie allsonntiglich Ausdruck verschafft, wird fundamental in Frage gestellt. Ein
»eventisierter” oder ,verszenter” Glaube kann kaum im Alltag seine priigende Kraft entfalten,

40

Die Verbindlichkeit liturgischer Biicher spielt hier eine wichtige Rolle.
41

Die Events als Massenkultur sind meist ,,ephemer* - »Eintagsfliegen” — punktuelle Ereignisse ohne
nachhaltige Wirkung (vgl. OrascHowsk1: Das gekaufte Paradies, 97).

Das zeigt beispielsweise die Erstkommunion- und Firmvorbereitung: Fiir eine kurze projekthafte
Phase bindet man sich stérker an das liturgische Gemeindeleben, die dann mit dem Empfang des
Sakraments bereits oft zum jihen Ende kommt.
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(Die Eventkultur ist auch kein guter Ersatz fiir christliche Feiertage. Dramatische Ereignisse
oder spektakulire Mega-Events werden von den Medien in unserer schnelllebigen Gesell-
schaft rasch und unmittelbar weiterverbreitet (TV, Internet, Smartphone) und sind quasi
»Highlights“ in unserem Alltag geworden. Neue Schlagzeilen und Skandale dréngen die vor-
herigen in den Hintergrund und lassen sie vergessen. Dabei wird oft aufer acht gelassen, dass
es einen kirchlichen Kalender gibt, der letztlich Grundlage unseres westlichen Kalenders ge-
blieben ist. Dieser Kalender teilt nicht nur die Zeit ein, sondern er teilt auch das Jahr auf - in
den normalen Alltag, in besondere Zeitabschnitte (,,geprigte Zeiten) und in Festtage des
Jahres. Er bringt uns regelméfig wiederkehrende Feste, die unsere Alltaglichkeit aufbrechen
sollen. Vor allem die Heiligenfeste im Kirchenjahr sind Feste von christlichen ,,Siegertypen”.
Es sind Menschen, die uns Hoffnung machen, dass das Leben weitergeht trotz aller Sorgen.
Diese Hoffnung geben sie durch ihren gelebten Glauben an einen Gott, der unser menschli-
ches Leben kennt und es in Jesus von Nazareth iiber drei Jahrzehnte unmittelbar geteilt hat.
Eine Eventkultur kann weder einen Heiligenkalender noch christliche Feste ersetzen.”

5 Zusammenfassung und Ausblick

Es ist sicherlich wichtig, den tiberlieferten sogenannten ,,amtlichen® Gottesdienst der Kir-
che mit seinen universalkirchlich zwar eher festgelegten, aber doch auch (bedingt) anpass-
baren Ritualen zu unterscheiden von den anderen gottesdienstlichen Feierformen (,sacra/
pia exercitia“), die teilkirchlich oder ortskirchlich geordnet werden kénnen und daher auch
viel mehr gestalterischen Spielraum zulassen (Morgen- und Abendlob, Wort-Gottes-Feiern,
verschiedene Andachtsformen, Jugendwallfahrten, musikalisch eingerahmte Bibelabende
u.v.m.). Mit Blick auf die durchschnittliche mitteleuropdische katholische Sonntagsmesse und
die zumeist nur duflerst spirlich anzutreffenden jugendlichen Teilnehmer erweist sich die
Suche nach sogenannten ,lebensniheren” liturgischen Formen und einer verstindlicheren
liturgischen Sprache auf den ersten Blick als durchaus notwendig. Ein Experimentieren mit
Elementen der Eventkultur ist dabei jedoch nur mit allergrofiter Vorsicht und Zuriickhal-
tung erstrebenswert,* wie wir in der vorldufigen Gegentiberstellung von , Event” und ,Got-
tesdienst” gesehen haben, damit vor allem auch die reine Konsumhaltung oder aber auch ein
hektischer und unreflektierter Aktionismus vermieden werden.

Wohingegen der reflektierte und sparsame Einsatz von Elementen der Eventkultur besonders
in den auflersakramentalen liturgischen Feiern (Andachten, Wort-Gottes-Feiern, Morgen- und
Abendlob) gelegentlich durchaus sinnvoll und angemessen sein kann - je nach Teilnehmer-
oder Zielgruppe. Sinnvoll und mit Zuriickhaltung eingesetzte Elemente der Eventkultur kénnen

# Vgl zu den Gegenstrategien der Kirchen gegen die Entchristlichung der christlichen Feste und

Briauche DEwALD, Markus: Trend zum Event, 135-155.

Das gilt ganz besonders fiir die sonntiigliche Eucharistiefeier einer Pfarrgemeinde und mehr noch
fiir die jahrliche Osternachtsfeier, um die Gottesdienstteilnehmer/innen nicht zu tiberfordern. Ge-
rade die Feier der Osternacht als Hauptgottesdienst der Gemeinde schopft ja aus einem (iiberlie-
ferten) vielfiltigen liturgischen Symbolreichtum, der nicht durch zu viele zusétzliche eventmiflige
Elemente - vor allem bei der Lichtfeier oder im Vigilteil (z.B. durch Diashows per Beamer, Licht-
effekte etc.) - verstellt oder an den Rand gedriangt werden darf. Ein zu viel an solchen zusétzlichen
Elementen aus der Eventkultur, wenn auch gut gemeint (weil jede pfarrliche Gruppe sich irgendwie
~einbringen méchte), kann unter Umstéinden den nachhaltig bleibenden Gesamteindruck der got-
tesdienstlichen Feier in seiner spirituellen Dimension stark triilben. Weniger ist daher meist mehr!
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den (jungen) Menschen in einer besonderen Weise wahr- und ernstnehmen, und verdeutlichen
oder unterstreichen, dass Begeisterung und Emotion, Asthetik und Phantasie den Menschen als
Abbild Gottes genauso ausmachen wie Wort, Verstand und Rationalitt.

Gefahrlich wird es aber dann, wenn diese Elemente als Allheilmittel missverstanden und
gar missbraucht werden: Die Frage nach einer angemessenen Form der Verkiindigung® kann
und darf niemals die weitaus grundlegenderen nach dem zu verkiindigenden Inhalt, den
Verkiindern sowie nach dem angemessenen Ort der Verkiindigung ersetzen. Ein kirchlicher
Event ist auch nicht schon dann gelungen, wenn die Teilnehmer/innen emotional beriihrt
oder begeistert sind. Und ein blof3es, folgenloses Event-Hopping der Jugendlichen, weil die
Musik immer so cool und die anschlieflenden Getrinke so billig sind, diirfte kaum im Sinne
einer verantwortlichen Jugendpastoral sein. Jungen Menschen ist, wenigstens aus christlicher
Sicht, langfristig kaum damit gedient, wenn ihnen immer grof8artigere ,,Spiele” geboten wer-
den, weil es einfach nicht gelingen will, ihnen das christliche, respektive das katholische ,,Brot
des Glaubens“ schmackhaft zu machen. Ohne Brot helfen auch keine Spiele mehr - schon
die alten Romer haben dies treffsicher erkannt. Und ganz nebenbei kénnte man sich bei allzu
wbrotlosen® (also glaubenslosen) ,,Spielen” fragen, ob hier nicht gerade diejenigen zur froh-
lichen (Selbst-)Instrumentalisierung der Kirche geladen wiirden, die sich eben tatsichlich
auf die Suche nach austauschbaren Events begeben haben. Und das gilt auch fiir bestimmte
andere Kirchen-Events, nimlich manchen gottesdienstlichen Feiern fiir Kirchenfernstehende
oder fiir Nichtglaubende.*

Die Kultur der Erlebnisgesellschaft ist im hohen Mafle eine Kultur der Sinnlichkeit und
ihrer Inszenierung. Daraus konnen die Kirchen durchaus positiv lernen und die ,,Erlebnis-
qualitat” ihrer eigenen Gottesdienste neu entdecken. Denn diese gottesdienstliche Kultur hat
reiche multi-sinnliche Schitze — geschichtlich, gegenwirtig und ékumenisch. Die Aufgabe
der Liturgieverantwortlichen ist es, sie zu pflegen und zusammen mit den Menschen weiter-
zuentwickeln, mit dem richtigen Gespiir fiir das, was angemessen ist. Der Gottesdienst hat
seinen Eigensinn, ist Begegnung mit dem dreieinigen Gott und Dienst vor Gott, aber auch ein
Dienst am Menschen (ohne dazu funktionalisiert zu werden).*”

Der vorliegende Beitrag will und kann zunéchst nur die ,vorlaufige Skizze® eines sehr um-
fangreichen und komplexen Themenbereiches sein, da auch noch weitere Aspekte der ,,post-
modernen” und ,post-christlichen® Erlebnisgesellschaft, der Neuevangelisierung sowie der
Jungendpastoral/-liturgie u. a. angemessen berticksichtigt werden miissten. Der Versuch
einer Kriteriologie zur Gegeniiberstellung von ,,Eventkultur® und Liturgie macht natiirlich
auch gewisse Unscharfen deutlich und soll in der dargebotenen Vorlaufigkeit zur kritischen
Diskussion und weiteren Suchbewegung anregen.*

P. Winfried Bachler OSB zum 70. Geburtstag gewidmet.

4 Eine digitalisierte Form des fiir die liturgischen Feiern bestimmten ,Wortes Gottes” (in Form der

Lektionare oder dem Evangeliar) ist abzulehnen, da dadurch der wichtige Symbolcharakter nicht
mehr gewahrt wird.

% Vgl. auch ScHuBgRT: Kirche vor Ort?, 235-237.

# Vgl. auch CorngHL: Erlebnis- und Eventorientierung, 277.

8 Die Thematik liefle sich am besten im Rahmen einer oder sogar mehrerer Dissertation(en) behan-
deln, die auch empirisches Datenmaterial beinhalten.
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